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POINT SUR LES TENDANCES 
DE LA SAISON 2025



Tendance de fréquentation pour 2025

2 millions de nuitées 

- 1.6 % par rapport à 2024 

76 % nuitées 
françaises
(- 4 % / 2024) 

24 % nuitées 
étrangères
(+ 3 % / 2024) 

56 % des nuitées consommées 
durant les vacances scolaires 

Le début de l'année 2025 affiche une fréquentation en légère baisse par rapport à 2024 entre le 1er janvier et le 30 mai (- 1,6 %).
Cette baisse s'explique par le fait qu'en 2024, les ponts de l'Ascension et de Pentecôte étaient sur le mois de mai.



La vente en ligne

1 156 000€ de ventes réalisées 
de Janvier au 30 Avril 2025

=> En progression de 21% / 2024

4 850 réservations 
de Janvier au 30 Avril 
2025

PLACE DE MARCHE DEPARTEMENTALE CORREZE 
ELLOHA



Les groupes

VOITURES ANCIENNES 

Une belle année en perspective avec 16 
accueils prévus sur 2025 (Dordogne – Corrèze) 
contre 7 en 2024 (uniquement Corrèze) 

UNE SAISON QUI S’ANNONCE BIEN POUR LE 
SERVICE COMMERCIAL GROUPE

GROUPES SENIORS 

Bon démarrage de l'année : + 11% de dossiers et 
+ 4% de CA / même période en 2024

A noter : Nouvelles offres lesquelles s'appuyer pour accueillir les
groupes (hébergements : Prieuré, Auberge de la Xaintrie, et lieux
de visite (Viaduc, Cité de l'Accordéon, Pôle Néandertal, etc.)



1ers retours des opérateurs
Retours de la vague d'enquête du 2 au 7 mai (60 répondants – la moitié d'entre eux sont 
des campings)

1ER RETOURS VACANCES DE PÂQUES

72% 
des hébergeurs se disent 

peu ou pas du tout 
satisfaits 

67% 
des hébergeurs pensent que 

leur activité est en baisse 
/2024

77 % 
des prestataires 

d'activités s'estiment 
satisfaits

46 % 
des prestataires d'activité 

l'estiment équivalente /2024, 31 
% la jugent en hausse, 15 % en 
baisse et 8 % ne savent pas.

COMPORTEMENTS

Augmentation des réservations de dernière minute et des recherches de promotions avec des dépenses toujours
très maîtrisées.

PERSPECTIVES SUR LA SAISON

Si les réservations pour le week-end du 8 
mai sont en baisse /2024, l'Ascension et 

Pentecôte font toujours recette pour 65 à 
70% des opérateurs qui s'attendent à une 

fréquentation stable ou en hausse

Pour les mois de juin/juillet/août, les 
2/3 des professionnels estiment 
leur niveau de réservation plutôt 

stable ou en hausse.

Pour les gîtes de France, l'été 
s'annonce bien. 



POINTS CLÉS DU PLAN 
D'ACTION 2025 ET BUDGET 
PRÉVISIONNEL



Plan actions 2025
ACCOMPAGNEMENTS QUALITE ET MARKETING



Plan actions 2025
ACCOMPAGNEMENTS DES PORTEURS DE PROJETS TOURISTIQUES PUBLICS ET PRIVES



Camping La 

Belle Etoile

Hôtel 

Restaurant Le 

Prieuré

Camping Le 

Corrèze

Camping du
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Village Vacances 
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Camping 
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Musée de la 
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Coucoo Cabanes 
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Village Vacances La Riviera 
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• Corrèze

• Meyrignac

• Servières le Château

• Beynat

• Saillac
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Etablissements 

publics

Etablissements 

privés

Projets en cours

Plan actions 2025
LA PROSPECTION DES INVESTISSEURS - Bilan 2023 -2025

MAJ : Au 22 mai 

2025

10 CONCRÉTISATIONS 

plus de 2 000 lits touristiques 
marchands dont 318 créations

2 projets en cours 

de finalisation

42 offres actives



Plan actions 2025
L'EXPERTISE TOURISTIQUE AU SERVICE DES PROJETS DÉPARTEMENTAUX STRUCTURANTS

A noter :

Cette année, 3 micro-aventures Terra Aventura vont voir le jour en

Corrèze. Une promotion et une animation spécifiques seront réalisées

en partenariat avec les OT pour inciter les Terra Aventuriers à profiter

de ces nouveautés découvrir l'ensemble de la Corrèze !

VIADUC DES ROCHERS 
NOIRS



Plan actions 2025
L'EXPERTISE TOURISTIQUE AU SERVICE DES PROJETS DÉPARTEMENTAUX STRUCTURANTS

VOIES VERTES PALES
SCHEMA DEPARTEMENTAL DES MOBILITES DOUCES 

LANCEMENT OFFICIEL 
LE 11 JUILLET 2025



Plan actions 2025
LES CORREZIENS AU CŒUR DE LA STRATEGIE : 

POUR UN DÉVELOPPEMENT ÉQUILIBRÉ DU TOURISME EN CORRÈZE

Lancement de la saison 2 pour les vacances de 
printemps

46 sites et prestataires d'activité partenaires

2600 corréziens titulaires du Pass



Plan actions 2025
LA CORRÈZE SPORTS NATURE



Plan actions 2025
PROMOTION INTERNATIONALE : CONTRAT DE DESTINATION DORDOGNE VALLEY

2 régions – 3 départements 
10 OT – 2 aéroports

Cibles : GB – NL – Belges 

Coordination CRT NA

Budget global : 180K€./an



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

NOUVEAU RÉCIT DE DESTINATION : 

UNE DÉMARCHE PARTICIPATIVE QUI A PERMIS LA MISE EN PLACE DE CETTE 
NOUVELLE PLATEFORME DE COMMUNICATION. 

Une analyse de l’existant : étude, écoute des réseaux

sociaux et enquêtes locales = 800 répondants

2 ateliers de co-création avec 40 acteurs du département : 

institutionnels, professionnels du tourisme, ambassadeurs du territoire



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

NOUVEAU RÉCIT DE DESTINATION : UNE PROMESSE CLAIRE 



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

NOUVEAU RÉCIT DE DESTINATION : EXEMPLES DE 
DÉCLINAISONS



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

NOUVEAU RÉCIT DE DESTINATION : UNE CHARTE GRAPHIQUE COHÉRENTE ET 
DISTINCTIVE

Le logo

La palette de couleursLes typographies

Corrèze Corrèze



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

EDITIONS



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

UN SITE IMMERSIF, PLUS PERFORMANT ET PERMETTANT UNE MEILLEURE 
EXPÉRIENCE UTILISATEUR 



LA CAMPAGNE DE 
COMMUNICATION
2025

LA CORRÈZE BROUILLE LES PISTES AVEC UNE CAMPAGNE 

DÉCALÉE ET ASSUMÉE

UN DISPOSITF 360° EN 2 TEMPS



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

Temps 1 - 29 mai au 8 juin : Une accroche originale pour susciter la curiosité

Affichage metro parisien – Ligne 6 – Gare Montparnasse Affichage dynamique en gare : Montparnasse – Poitiers –

Angoulème - Bordeaux



En partenariat avec les Offices de Tourisme

et des influenceurs nationaux et locaux



Temps 1 - 29 mai au 8 juin

1ers retours : 200 commentaires et 75 000 impressions en 24h









Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

Temps 2 - 9 juin au 27 juillet : La nouvelle signature dévoilée avec humour

En partenariat avec les Offices de Tourisme et des influenceurs nationaux et 

locaux

www.rienavoir.co



Plan actions 2025
VALORISER L'EXPÉRIENCE CORRÈZE VIA UNE COMMUNICATION OFFENSIVE ET PERCUTANTE

Objectifs 

10 millions de vues de la campagne

Une audience cumulée de 1 million 

de personnes



Plan actions 2025
ADAPTER LES OUTILS ET LA STRATÉGIE MARKETING – DÉVELOPPER LES PARTENARIATS


