
Lac de Miel - BEYNAT



POINT SUR LES TENDANCES 
DE LA SAISON 2025
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ÂÃ ċ fhª {­p¬ihª d}{ª}zzihª 
durant les vacances scolaires 

Le fic­¬de xã[{{ih2025 affiche une m©i¨­h{¬[¬p}{en xinl©hbaisse par rapport _2024 entre le 1er janvier et le 30 mai (- 1,6 %).
Cette baisse s'explique par le fait qu'en 2024 , les ponts de l'Ascension et de Jh{¬hd ¬hi¬[ph{¬sur le mois de mai.



La vente en ligne

¾ ¾ÂÃ ½½½ÿ fh ²h{¬hª ©i[xpªihª 
de Janvier au 30 Avril 2025

=> En progression de 21% / 2024

4 ÅÂ½ ©iªh©²[¬p}{ª 
de Janvier au 30 Avril 
2025

PLACE DE MARCHE DEPARTEMENTALE CORREZE 
ELLOHA



Les groupes

VOITURES ANCIENNES 
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SERVICE COMMERCIAL GROUPE

GROUPES SENIORS 
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A noter : Nouvelles offres lesquelles s'appuyer pour accueillir les
groupes ɷŒĹīĸƝŋĸŴĸŶƮƤ: ÈƝŗĸƶƝĹɤAuberge de la Xaintrie, et lieux
de visite (Viaduc, <ŗƮĹde ūɭ!ĬĬƀƝĲĹƀŶɤÈƄūĸ¥ĹĐŶĲĸƝƮĐūɤetc .)



¾h©ª ©h¬}­©ª fhª }¦i©[¬h­©ª
Mh¬}­©ª fh x[ ²[n­h fãh{¨­j¬h f­ ¿ [­ Ä z[p ëÃ½ ©i¦}{f[{¬ª îx[ z}p¬pi fãh{¬©h h­´ ª}{¬ 
des campings)

1ER RETOURSVACANCES DEJ#LP.N

72% 
fhª oich©nh­©ª ªh fpªh{¬ 

peu ou pas du tout 
satisfaits 

67% 
fhª oich©nh­©ª ¦h{ªh{¬ ¨­h 
xh­© [d¬p²p¬i hª¬ h{ c[pªªh 

/2024

77 % 
des prestataires 

fã[d¬p²p¬iª ªãhª¬pzh{¬ 
satisfaits

46 % 
fhª ¦©hª¬[¬[p©hª fã[d¬p²p¬i 

xãhª¬pzh{¬ i¨­p²[xh{¬h å¿½¿ÁÚ À¾ 
% la jugent en hausse, 15 % en 

baisse et 8 % ne savent pas.

COMPORTEMENTS

Augmentation des ©iªh©²[¬p}{ªde fh©{pl©hminute et des recherches de promotions avec des fi¦h{ªhªtoujours
¬©lªz[s¬©pªihª.

PERSPECTIVESSUR LA SAISON

Np xhª ©iªh©²[¬p}{ª ¦}­© xh ³hhw-end du 8 
mai sont en baisse /2024, l'Ascension et 
Jh{¬hd ¬h m}{¬ ¬}­v}­©ª ©hdh¬¬h ¦}­© ÃÂ _ 
Ä½ċ fhª }¦i©[¬h­©ª¨­p ªã[¬¬h{fh{¬ _ ­{h 
m©i¨­h{¬[¬p}{ ª¬[cxh }­ h{ o[­ªªh

J}­© xhª z}pª fh v­p{åv­pxxh¬å[}¯¬Ú les 
2/3 des professionnels estiment 
xh­© {p²h[­ fh ©iªh©²[¬p}{ ¦x­¬ ¬ 

stable ou en hausse.

J}­© xhª ns¬hª fh 3©[{dhÚ xãi¬i 
s'annonce bien. 



JB6@ON *=/N ,P J=!@ 
D'ACTION 2025 ET BUDGET 
JM/U6N6B@@.=



Plan actions 2025
ACCOMPAGNEMENTS QUALITE ET MARKETING



Plan actions 2025
ACCOMPAGNEMENTS DES PORTEURS DE PROJETS TOURISTIQUES PUBLICS ET PRIVES
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Plan actions 2025
LA PROSPECTION DES INVESTISSEURS - Bilan 2023 -2025

MAJ : Au 22 mai 

2025

¾½ *B@*M/O6N!O6B@N 

plus de 2 000 lits touristiques 
z[©do[{fª f}{¬ À¾Å d©i[¬p}{ª

2 projets en cours 

de finalisation

42 offres actives



Plan actions 2025
=ã.WJ.MO6N. OBPM6NO6LP. !P N.MU6*. ,.N JMB;.ON ,/J!MO.?.@O!PW NOMP*OPM!@ON

A noter :

Cette ĐŶŶĹĸɤ3 micro -aventures Terra Aventura vont voir le jour en

<ƀƝƝŅǞĸ. Une promotion et une animation ƤƚĹĬŗŊŗƜƶĸƤseront ƝĹĐūŗƤĹĸƤ

en partenariat avec les OT pour inciter les Terra Aventuriers ġprofiter

de ces ŶƀƶǎĸĐƶƮĹƤĲĹĬƀƶǎƝŗƝl'ensemble de la <ƀƝƝŅǞĸ!

VIADUC DES ROCHERS 
NOIRS



Plan actions 2025
=ã.WJ.MO6N. OBPM6NO6LP. !P N.MU6*. ,.N JMB;.ON ,/J!MO.?.@O!PW NOMP*OPM!@ON

VOIES VERTES PALES
SCHEMA DEPARTEMENTAL DES MOBILITES DOUCES 

LANCEMENT OFFICIEL 
LE 11 JUILLET 2025



Plan actions 2025
=.N *BMM.Z6.@N !P *IPM ,. =! NOM!O.46. Ù 

JBPM P@ ,/U.=BJJ.?.@O /LP6=6)M/ ,P OBPM6N?. .@ *BMM2Z.

Lancement de la saison 2 pour les vacances de 
printemps

ÁÃ ªp¬hª h¬ ¦©hª¬[¬[p©hª fã[d¬p²p¬i ¦[©¬h{[p©hª

¿Ã½½ d}©©i¸ph{ª ¬p¬­x[p©hª f­ J[ªª



Plan actions 2025
=! *BMM2Z. NJBMON @!OPM.



Plan actions 2025
PROMOTION INTERNATIONALE : CONTRAT DE DESTINATION DORDOGNE VALLEY

¿ ©inp}{ª îÀ fi¦[©¬hzh{¬ª 
10 OT î¿ [i©}¦}©¬ª

Cibles : GB îNL îBelges 

Coordination CRT NA

)­fnh¬ nx}c[x Ù ¾Å½<ÿßå[{



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

@BPU.!P M/*6O ,. ,.NO6@!O6B@ Ù 

P@. ,/?!M*5. J!MO6*6J!O6U. LP6 ! J.M?6N =! ?6N. .@ J=!*. ,. *.OO. 
NOUVELLE PLATEFORME DE COMMUNICATION. 

Une analyse de xùh´pª¬[{¬Ù i¬­fhÚ id}­¬hdes ©iªh[­´

sociaux et h{¨­j¬hªlocales = 800 ©i¦}{f[{¬ª

2 ateliers de co -d©i[¬p}{avec 40 acteurs du fi¦[©¬hzh{¬: 

institutionnels , professionnels du tourisme , ambassadeurs du territoire



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

@BPU.!P M/*6O ,. ,.NO6@!O6B@ Ù P@. JMB?.NN. *=!6M. 



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

@BPU.!P M/*6O ,. ,.NO6@!O6B@ Ù .W.?J=.N ,. 
,/*=6@!6NB@N



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

@BPU.!P M/*6O ,. ,.NO6@!O6B@ Ù P@. *5!MO. 4M!J56LP. *B5/M.@O. .O 
DISTINCTIVE

Le logo

La palette de couleursLes typographies

CorråzeDpss˻{f



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

EDITIONS



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

UN SITE IMMERSIF, PLUS PERFORMANT ET PERMETTANT UNE MEILLEURE 
.WJ/M6.@*. PO6=6N!O.PM 



LA CAMPAGNE DE 
COMMUNICATION
2025

=! *BMM2Z. )MBP6==. =.N J6NO.N !U.* P@. *!?J!4@. 

,/*!=/. .O !NNP?/.

UN DISPOSITF 360ĖEN 2 TEMPS



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

Temps 1 - ¿Æ z[p [­ Å v­p{ Ù P{h [dd©}doh }©pnp{[xh ¦}­© ª­ªdp¬h© x[ d­©p}ªp¬i

Affichage metro parisien îLigne 6 îGare Montparnasse Affichage dynamique en gare : Montparnasse îPoitiers î

!{n}­xlzh- Bordeaux



En partenariat avec les Offices de Tourisme

et des influenceurs nationaux et locaux



Temps 1 - 29 mai au 8 juin

1ers retours : 200 commentaires et 75 000 impressions en 24h









Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

Temps 2 - 9 juin au 27 juillet : La nouvelle signature fi²}pxihavec humour

En partenariat avec les Offices de Tourisme et des influenceurs nationaux et 

locaux

www.rienavoir.co



Plan actions 2025
U!=BM6N.M =ã.WJ/M6.@*. *BMM2Z. U6! P@. *B??P@6*!O6B@ B33.@N6U. .O J.M*PO!@O.

Objectifs 

10 millions de vues de la campagne

P{h [­fph{dh d­z­xih fh ¾ zpxxp}{ 

de personnes



Plan actions 2025
!,!JO.M =.N BPO6=N .O =! NOM!O/46. ?!M<.O6@4 î,/U.=BJJ.M =.N J!MO.@!M6!ON


