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Etat de la situation [Mise a jour au 14 mai 2020]

Quelles activités peuvent rouvrir depuis le 11 mai 2020 ?

Les activités physiques et sportives de plein air.
Parcs et jardins en zone « verte ».

« Petits » musées, monuments et parcs zoologiques
dont la fréquentation habituelle est essentiellement
locale située en « zone verte »

(avec autorisation préfectorale, apres avis du maire)

Attention : Ces activités autorisées ne peuvent donner
lieu a des regroupements de plus de dix personnes.

Dans le doute...
>> Avis du Maire + Préfecture.

2 1 F'I [ ] id-rezo

id-rez

Vexpertise c-taurisme

Les sports collectifs et de contact, ainsi que ceux
pratiqués en intérieur.

Les salles de spectacles, salles de danse, salles de
jeux.

Les activités aquatiques pratiquées dans les piscines.

Les musées et salles destinées a recevoir des expositions
a vocation culturelle.
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S JOURNAL OFFICIEL DE LA REPUBLIQUE FRANGAISE i LES ETABLISSEMENTS CLOS ET COUVERTS A VOCATION DACTIVITES PHYSIQUES ET SPORTIVES NOTAMMENT :

Cuarrree 4

DES CONCOURS ET EXAM

Art. 8. - I. — 1" Les dtablissements recevant du public relevant des types d’établis:
reglement pris en application de I'article R. 123-12 du code de la construction et de I'habi
ne peuvent accueillir de public :
établissements de type L : Salles d'auditions. de conférences, de réunions, de spectacles ou a usage multiple
sauf pour les salles d’audience des juridictions, les salles de ventes et pour les accueils de joupde personnes en
situation de prei:anlé et les centres sociaux :

bli peN: R et débits de boissons, sauf pour leurs activités d¢ livraison et de vente &
emporter, le mom s:m::c des restaurants et bars d'hétels et la restauration collgefive sous contrat ;
érablissements de type P : Salles de danse et salles de jeux :
établissements de type T: Etabli 2 vocation
expositions ou des salons ayant un caractére temporaire ;
clabhsscmcms de type REF : Refuges de montagne sauf pour le

de type X : i sportifs couverts 3

établissements de type Y : Musées ;
établissements de type CTS : Chapiteaux, tentes et structures ;
établissements de type PA : Etablissements de plein air..a I'exception de ceux au sein desquels sont pratiquées
les activités el sportives au IV duprésent article et dans les conditions que ledit IV
prévoit, ainsi que la péche en eau douce ;

abli s de type R : Etabli

des centres de

ments définis par
tion et figurant ci-ppfe

destinés a des des foires-

< parties faisant fonction d’abri de secours :

sous réserve des articles 9 a 13 eta

is, centres de vacances ;

r
2 Toutefois, les établissements mentionnés au 1° peuvent accucillir du public pour I'orgaiiisation d'épreuves de
concours ou d'examens dans des conditions de nature & permetire le respect des dispositions de
Ils peuvent également accueillir les enfants scolarisés et ceux bénéficiant d*un mode d'accueil en applic
I'article L. 2274 du code de 1'action sociale et des familles dans des conditions identiques & celles prévues
Tarticle 1
3" Toutefois, le préfet de département peut, aprés avis du_maire, autoriser, I'ouverture. dans des conditions de
naturc & garantir le respect des dispositions de I'article 17, des musées. monuments et parcs zoologiques dont la
i i est focale et dont la n'est pas e p es
déplacements significatifs de population.
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Etat de la situation [Mise a jour au 14 mai 2020]

Quel protocole sanitaire mettre en place pour son activité ?

Ex Comité interministériel
GOUVERNEMENT .
= du Tourisme

14 mai 2020

Mesure n° 1: Des p
sept secteurs du tourisme.

Is ont été prop par

» Lactivité hotellerie - cafés - restauration (HCR)

» Campings et hébergement collectif

» Gites

» Meublés de tourisme et hébergement chez les particuliers
» Offices de tourisme et assimilés

b Parcs de loisirs, d'attraction et culturels

» Enotourisme

« Le nombre et le des pr I itaires ne sont pas figés
et évolueront au fil de I'avancée des travaux et du calendrier et des
modalités de reprise des activités. Ils devront tenir compte des
nouveaux avis sanitaires qui seront publiés dans les prochaines
semaines et qui viendront compléter et préciser la doctrine en vigueur.

CORONAVIRUS
COVID-19

id-rezo
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Ressources utiles

PLAN DE
SECURITE
SANITAIRE
covipas

EN
Les documents en ligne sur le site du Ministére du Travail et validés MINISTERE
par celui-ci, dont les fiches métiers, permettront aux entreprises DE LA CULTURE
. . < s Liderié aee
d’apprécier les moyens @ mettre en ceuvre pour protéger la santé et Bl
la sécurité de leurs salariés. »
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Ce qui est rassurant pour la suite... c’est que l'on avait jamais autant consommé d’activités touristiques
avant cette crise...

...et tout cela ne devrait pas s’arréter !

The tours and activities sector is growing
E faster than the total travel market; by next CONSOMMATION POST CONFINEMENT
year, it will grow to $183 billion. - 2 : 5
Q. Prévoyez-vous de consommer/dépenser plus aprés cette période ? (shopping, sorties,

Non, au contraire, je feral plus attention et ['essaieral de consommer moins
Non, je consommeral comme avant
Oul, parce que fal reporté des achats en ralson du confinement et Que | <

Jaural envie de me faire plaisic

TOP PREVISIONS DE CONSOMMATION POST-CONFINEMENT

%

s, SORTIES,  VACANCES MENT  BEAUTE T
e

Enade TLC Marketing - Occupation & Lavsies des Frangais pendant et agnis e confinement / Avrl 2000
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Les leviers prioritaires pour la reprise... id-rezo
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#1 Communiquer sur son ouverture et rassurer sur les protocoles sanitaires mis en place.

1M3EDY 0 NI EOY TAO@EY %8 R i naBEEY . S8
Google @ X @laBasedesAr. g x alaBasedesAn. [ o : Google ® x aSaMorkala. [ o
basedesarcs com : basedesarcs com * mortiaiast-oien<te
a ) P
Q_  basedesarcs ) Q. spemantkallash ¥ LE MONT-KAILASH EST OUVERT | h
Ln Bask ogs Arcs @
o) | TOUS  ACTUALTES  WAPS  SHOPPING
TOUS  MAPS  IMAGES  ACTUALITES v —

Notre SPA a enfin rouvert ses portes et

nous sommes ravis de vous retrouver

itai Spa Mont Kailash déja nombreux !
Mesures sanitaires Sya tont Kalao .

: Merci & tous pour votre fidélité
Spa & Paris

La Base des Arcs B

44 (65) ou
Service de location de canoés

kayaks aux Arcs - Ouvert

En raison de la crise sanitaire y . l
Covid-19, Pour féter cette réouverture, nous vous
nous appliquons des’procédures AFERRy IS RHOTOR ARSRRGR oHfiensuneremise
e, P —_ 5
APERGU  ACTU  PRODUITS ~ SERVICES  AVIC destinées a assurer la sécurité de -30%
nos clients et de notre personnel. ©  Fermé temporairement v
sur tous nos soins et massages*, du 01
‘/‘.\‘ ‘/E\‘ ‘/0\‘ (@\\‘ Mesures sanitaires Covid-19 La promenade en can/oerkayak est st i 410l 2o e B G
8 ey O &) par nature une activité permettant P romo
APPELER  MESSAGE ITINERAIRE SITE WEB . la distanciation par la configuration 75002 Paris
RESERVER EN LIGNE é e .
- + des embarcations individuelles beconfinement
3
( DEMANDE DE RESERVATION P mises a disposition Atrés bientdt dans notre SPA.
L'AVENTURE EN PLEINE NATURE ! et de la trés grande superficie de En savoir plus sur Spa Mont Kallash
o £y g
Chemnin des Eaux Vives, Véritable petite aventure sauvage, lariviere (14km) sur laquelle se " sl
9 53460 Les Arcs ® cette:destentediAkmen cancs pratique la navigation EmiErsigsutiats * Hors forfaits et soins flash.
kayak vous permettra de passer 6 , =
Cette activité permet ainsi ¥ & Q a Cette fenétre se fermera dans 12
\ heures inoubliables en famille ou
(© Ouvert - Ferme19:00 v ! W 2 d - Discover. Pour vous Recherc... Callectio..  Plus. CLOSE
Efitre e P, ke explorer des arands espaces
. rafraichir. 15 les eaux. naturg it \oonne m o < - o ¢
* G g e
Discover Pour vous Recherc... Collstio..  Plus (& = @ (& = @
I o < o < | ) Attention a la mise a jour de sa fiche
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StoWeb | lnéraie  Encegistrer

& ous gérez ce profil de Hérablissament
Adresse : 121 Rus da [Espére, 34980 Saint-Clémant-de-Riviére
Téléphone : 0663 27 3383

= Google My Business

Marketing & Tourisme
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&5 Infos

Fermé temporairoment

o

ARKETING
‘OURISME

ous pouver également e supprimer de votre compte

Extérieur

Marquer Fétabliss.

Site Web Minéraire  Enceqist

Infos de cet établissement (COVID-19)

Marketing & Tourisme

Posts

Vos posts

En savoir plus

Adresse : 121 Rue de [Espére, 34380 Saint-Clément-de-Riviére

Horaires : Fermé - Ouvre & 09:00 (lun )~

A\ Les horaires ol les Sefvices proposés peuvent varier

Téléphone : 06 63 27 33 83

Marketing&Tourisme - id-rezo
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Réouverture dés le 21 Mai,
de 10h a 19h les week-ends et jours fériés

Ouverture ACCRO et EXPLOR'GAME

LASER pour les ré de plus de 8

Il est impératif de vous procurer vos billets via notre billetterie en ligne

a 1 N

Pitchoun -3 a6 ans
Jeune-7a13ans
Ado/adulte - 14 ans et +
Accompagnateur Forét

Tyrolienne Géante ou Tobo'Tyro

15¢
18,5€
24€
5€
4€

A\ Les masques sont obligatoires a certains endroits du parc
Retrouvez toutes nos mesures de sécurité sur la page Sécurité COVID

Marketing&Tourisme - id-rezo




18/05/2020

e o) >e88 @ @

Confinement : Walibi offre son parc a “
un seul visiteur qui pourra faire les
attractions qu'il veut

Le parc Walibi aux Pays-Bas a proposé un jeu
concours en partenariat avec la radio nationale
SLAM! Permettant aux auditeurs de gagner...
une journée entiére tout seul dans le parc.

Pour participer, il suffit de rédiger un petit
texte sur ses motivations. 4 gagnants seront
ainsi sélectionnés afin de pouvoir profiter de
I'expérience sur 4 jours différents.

>80 8 @ =] Marketing&Tourisme - id-rezo

Les leviers prioritaires pour la reprise... 'drezo
>ee8 8 8

#2 Solliciter ses clients en sortie de confinement ! N i
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En direct de nos coulisses

Tequipe

Bonjour Mathiew,
NOS HOTELIERS SONT PRETS
POUR VOUS ACCUEILLIR DE NOUVEAU |

Nous aioas €afi PYOZEESSIVEmEA BOUS FEVOIF € 10U ICCURLE, €1 D0 &1
sommes vraiment hevreux !

o3 avons mis 3 profl cette pérod de confinement pou Ure préts 3 vous

e i U secevon Au-dela de nos actions salidaies pour aider les personnels qui ont été

POURVOUS AGCUEKLR OE UVEAL ! <lé dans ceme.crise, A0 Y0R8 3088 realisd s TILIWN, repensé les oindees
détails 4 nos b sarantirune sécurité 7

s abssi B expérience parfiitesmen réussic
PLUS DE LOCAL PLUS DHUMAIN

Nous avons hite de voos propaser de (rejdécouvrir nos régions. nos

spicificités locales, retrouver e contact chaleureus of humain - &6 cespect

des gestes barmiere bien six - qui e5t notre marque de fabrique

Notre engagement, celui de vous fase vivTe une expérience locale. humaioe et

Fesponsable, est porté par chacun S nos S00 hitelers indépendants, membre

de la Cospérative, pour qoe le "monde daprés”, selon Lexpression consacrée,
s hussain ot Vo plemenent

ot séjour

i présent bidtels disponibles !

NOS MESURES SANITAIRES

qui don votre 3 nous
‘pous vous comme pour

‘05 équipe, e que resommandées par s aoviés
Eiles ente autres d oo profi ¥
Jors de ot segor

“Retromver-ls en détal sur theariginalhorels.com.

1DEME Prenez soin 6 Yous o1 de vos proches. Nowt vous disons done Atrés bisatét

SAISON

Toutes les équipes The Originals Hotels

>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo
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Valorisez les expériences a vivre chez vous et sur votre destination !

A VOS HERBIERS

tel qu at

dester
ses performances.

MICROAVENTURE

LEVER DV SOLEIL AU MAIDO i
¥ R 00 SOLEIL AW MATDO. Y 1A sPiRULINE Aux WiLLE VERTUS
2N
¢ - ColorZilla

https://www.chilowe.com, https://www.reunion.fr/nos-experiences
https://www.audetourisme.com/fr/experiences, https://www.avoriaz-aventures.com/micro-aventures
>@8 8 @ ] Marketing&Tourisme - id-rezo
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Les leviers prioritaires pour la reprise...

Faudra-il compter sur le papier cette année ?

o s [ Ve ST

a 1 NI 5] Marketing&Tourisme - id-rezo

Les leviers prioritaires pour la reprise... "_di"E.'ZU
>gee 8 8
#3 Investir dans son site web !

Présentant clairement les mesures
mises en place sur le plan sanitaire

Qaua-Dare

VA, < o
Rarc accrobranchesyrolienne,
Satt 3 I élastiquie & Catapulte

Annonce évidente sur page d’accueil
qui oriente sur une page dédiée
+

Découvrez nos parcs

FAQ sur les fiches « produit »
« Je touche quoi ? Je croise qui ? Je mange quoi ? »

General Questions Oﬁnv Questions.

Airbag aventure

LES PARCS
& E— H T —
——
< G o ke it i
el .
a7 e ———— —
‘
¥ ——
Aramits e mm——— n
- ]
Parcours aventure LA s Vi putouvecioanioon @ =
e s it .
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#4 Proposer la vente en ligne.

Principales solutions de vente en ligne :
OTAs Destination
Concierges ba s

Orientées « activités de loisirs » :

Tours & Attractions i ®lelloha #APPOCK s bookingiic
Distribution by
Channel

P P S e
TREKK 7 SOFT BOKUN (@ Sherpo

FAREMARBOR

Direct @ Activiteez

Travel offline
agencies/tour
operators

.\q“ tivitour

Orientées « billetterie événement » :

M SecuTix w biletweb (© helloasso
weezevent [seitik] h diigitick
s

>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo
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La digitalisation des ventes progressait... Elle devrait s’accélérer...
W news.cn S ENGUISH Frangais Espaflol Pycc R 7% G418 20{ Deutsch Portugus Mans 020
Global Tours & Activities Total & Online, 2014-2020 (US$B) | L MM B e o
" Tours & Activites  WGnine Plus de 3.700 sites touristiques chinois encouragent la

140 réservation en ligne

HANGHAL 17 avril (Xin Ique 377 st Chine ont rouver: au public et ont lancé un aces de réservation en.
70 ligte Rir Trighéots Group, g & ligne du pays:
Sl Tofpcisi Gy o Yoo i Ebis 00 Chckii (0 Sl s, Sboin b 2l e DA
Shandang, de I' i ot d ¢ le biais de sa ligne les billets de sit i Tes.
prochai deladi i i du travail.
04 i ites tourist 5 dont les vesti iques dela ville de Lizngshu i

00 2015 06 o7 2018 W 2020 R, finih St wiline

“Las tousistes di habi

faire une réserve sage, ce qui est utile pot 1a foule dans | del
prévention et du contréle de I4pidémie”, a indiqué Yu Xinojiang, responsable de F'entreprise.

s P {53 [Nous contacter]
o

XINHUANEWS  Sponsored by Xinhua News Agency. Copyngnt © 2000 2020 XINHUANET com ANl Rights Reserved xinhua
20 % du marché mondial des loisirs touristiques est réalisé

en ligne et cette part progresse de 13 % par an.
(Source : Phocuswright)
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Les leviers prioritaires pour la reprise...
>gee 8 8

#5 Etre présent sur les principaux supports web utilisés par les clientéles en séjour.

Important : Google Post pour mettre en avant
ses promos et ses actus directement dans les
résultats de recherche de Google !

>

Google

Google My Business

APERCU  ACTU  AVIS  PHOTOS  APR

© & @ (@

APPELER  ITINERAIRE ENREGISTR.. SITEWEB

=
tripadvisor*

Tripadvisor.fr/Owners

>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo

Les leviers prioritaires pour la reprise... ',d"rE_'ZU
>gee 8 8
#5 Etre présent sur les principaux supports web utilisés par les clientéles en séjour.
J Offices de
Tourisme
s
- halTE C
AyEveen comRtz Y& MOTomsve ozere

PRESTATAIRES

AVEYR®ON OcOWRR  AVORAREE  SCLOGER  Savoust

Depuisie 1
un rayon limité & 100 km sutour de votre domicile.

Ouwer le lien cidessous ot saisis
e 100 km autour de chez vous o1 v
dans le département de [Aveyron

erez ) 1a Uste" des hébergeury ouverts sur Rodez Aggiomenation

La s ces rescaurmteurs ouvents de vente ) empoter e s daponble i

cmsz 41 Lo lste” des producteuss locaus oul acceptert de s 3 domiclle

>80 8 @ =] Marketing&Tourisme - id-rezo
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85% of leisure travelers decide on
activities only after having arrived

To decide on activities once at their destinations, leisure at the destination.
travelers rely on a mix of sources

Think with Google

[sa|e20] ojul,p $224N0S]

Online (Net)

>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo

id-rezo

> 8 8

<[> N £
" PARYS

w PARTIR
< AMOINS DE 100kM
& DE CHEZ MOI

Rotrouvez les sites touristiques qui Fouvrent  partir de ce week-end ...

9§ Les Jardins de 79 EEw o s
S Roquelin e

Q
8o
ko | -3
Q
—— [r—
Les restaurateurs optent pour La Vente 3 Emporter Découvrir (de loin] La Bussiére | 0.

>80 8 @ =] Marketing&Tourisme - id-rezo
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Les leviers prioritaires pour la reprise...

#6 Favoriser la prescription locale !

@olrbnb é@ @
, R B

Les locaux ; (} \

OFFICE DE
TOURISME |

>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo

id-rezo

> 8 8

Les leviers prioritaires pour la reprise...
#7 Rassurer avec des contenus « utilisateur » !

A) Encourager la publication de photos par vos clients en activité !

En mettant en scéne votre hashtag dans de votre structure ! En le suggérant a vos clients !

‘Vos belles photos Instagram “
de nos activités
avec

#MaStrucutre

sont récompensées I?

B) Réutiliser les meilleurs contenus dans votre communication (avec leur autorisation)

>80 8 @ =] Marketing&Tourisme - id-rezo
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©

id-rezo
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Ou est la vraie famille ?

Instnguam

@ parfum daventure

Parfum d'Aventure

#parfumdaventure
>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo
id-rezo
essE o @
\e\ :
\E)(emp
© | Instagram ® O 8

hotel del coranado

#hoteldelcoronado

® Fhmou(roravo.

>80 8 6 @8

Marketinq&Tourisme - id-rezo

STAY DONE EXPERENCE GATHER OFFERS

Kol Weddngs

MAKE A RESERVATION v

14
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Les leviers prioritaires pour la reprise...

#8 Tirer profit de la publicité sur les réseaux sociaux n l@'

Lieux

[ Personnes habitant ici

Dans les environs

Personnes dontla

>80 8 6 8

Page
Catalogue
° Personnes habitant ici Audience
Personnes dont le daml@ se trouve dans la zone sélectionnée. Placements

osition la plus récente se trouve dans la zone sélec

Marketing&Tourisme -

Y Génération de prospects

Campagne

L Objectif

S8 Ensemble de pu

Budget et calen

3 Publicité

Identité
Format
Média
Texte

Formulaire instantané

id-rezo

|d rezo

>lll %] l

#9 Travailler avec les OTA ?

Tourisme

Mais aussi...

@ airbnb

>@8 8 6 8

Booking.com

Marketing&Tourisme -

Les leviers prioritaires pour la reprise...

Et méme ... Go gle

id-rezo

Culture

«--------------------------------*

- smartbox  Agences ® Tigets g\
z‘l’.'l';g V\londerbox re"e(’ﬂ'es digi yroup {\ia‘rk*? =2
o
@spon Exped cratren ESPOT Offices de CEETE @pancstceet tickatmaster
ﬁLomExpew KLOOK ) Tourisme

|d rezo

>lll %] l
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Focus sur TripAdvisor Expérience

>ae e u

Viator est entieérement intégré dans Tripadvisor, y compris dans I'application.

ok«

[ wam

Parc Zoologique Henri de
Lunsret
@BORO 1 1t

y Tour of th

Segway Tour of the Historic
Center of Montpellier

‘Affcher les disponibiités pour

Cathédrale Saint-Pierre

EEED 5060w

& Entrer o nommbes do personnes

Dmer10sop 5 2Persoones

o n + S e kg Adultes
W Lostomde vela Segway Tour of the Historic o - |
Réservez sur Viator Centeriof Montgalller - ey Tour of the o Centrof
apanede Montpell
< Segway Tour of the Histaric . Voieles desponibiltés
# H g Center of Montpellier Phus dinfos. o0 € o = Horaite de départ : 11:15sm
ue oe 30,00 €
it 2 Adunes x 30,00 €
Seguay Tourof the 0id snd
New Montpellee Phos oo i Bt
Demires visites Tour atficher Spemi e

Explare the masieval heart of Montpelles on a 1-heur
tous nd cruise doan ston: stieets o1
bt 3 futuriste vefl balanceg mode of

aport

>@8 8 8 o Marketing&Tourisme - id-rezo

Focus sur Airbnb Expérience

&
‘ LA SC&NE
GASTRONOMIQUE
— T DE BORDEAUX

Découvrez lovina Saint-
Emilion

Airbnb
Que faire 3 Bordeaux ? 0637

Airbnb
Saveurs de Bordeaux mer. 11/09

|

‘ Aitbnb |
Une journée idéale & Bordeaux 04/09/2019 ‘

Résenvation confirmée pour Bordeaux  27/08/2015

Airbnb \

Photos dos voyageure

v’ Dates de séjour + contact client

= offres d’activités au bon endroit,
au bon moment.

v' Proposition d‘expérience. Conmarsrsan

>80 8 @ i Marketing&Tourisme - id-rezo

id-rezo
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4 Lundi

Booking.com

Rappel : Mathieu, vous bénéficiez d..  lun. 1%:00

Booking.com
Résenation n* 3574342380 : Mathieu,.

mer. 30710

Booking.com
Mathieu, vous avez réservé pour Pars..
Résenvez un hébergement a: Londres,

mer. 3010

a8 e 6 @&

Focus sur Booking Expérience

s

id-rezo
a8e 6 8
Booking.com
Bonjour Mathieu

Voici un pelit cadeau qui rendra votre sjour  Paris inoubliable

Vous bénéficierez d'un accés exclusif aux attractions de Paris pendant votre
séjour.

L'acceés a cette interface de vente se fait
uniquement de fagon personnalisée
en post-réservation d’hébergement

a partir de push (email)
en lien avec les dates de séjour...

Avec des e-billets, des réductions et fannuiation gratuite pour certaines attractions,
nous avens tout ce qu'il vous faut

Voir les 77 attractions

wo@

‘Booking.com “

i i

LERe——

Survol de Paris - Expérience de réalité virtuelle + photo gratuite

@ Confumution itimtind, Chiiissa votre crénonu hotaine

£ anntstan s o

Selectonne: une date L détails de votre eérervation

e P D o

Survol de Paris - Expérience de réalité virtuelle + photo gratuite

@ 91 % de recommandosi

‘ - S —— . ==
“ Nombre de billets

Marketing&Tourisme - id-rezo

Focus sur « Réserver avec Google »

Google permet la vente en direct pour les activités, sites de visite, restaurants et commerces.

0014 @ @ il

Google

Q_  arénes de Nimes

TOUS  MAPS  IMAGES  ACTUALITES VI

Arénes de Nimes
4,5 Jk Kook (18 875)
Amphithétre 3 Nimes

+ suvre @

APERGU  AVIS  PHOTOS

A PROPOS

0 e @ ®

APPELER ITINERAIRE ENREGIST. SITE WEB
B
k ACHETER DES BILLETS )

@  Bovleverddes Arenes,
30000 Nimes

Discover Pour vous Recherc..

ames
a

Récent  Plus

1] (@] <

g8 @ =]

00:14 @@ B L

€ @& google.com/maps/re @

<« Arénes de Nimes
Arene

Horaires Présentation

Programme quotidien

Roman Nimes Pass (Arena + Square
House + Tower Magne)

09:30-17:00 A partir e 13,00 € EUR

A pass that allows you 1o combine the three.
maln sites of Nimes! In Roman times, the
monument was able to accommodate 24,000
spec... Voir plus

TOUTE LA JOURNEE

Adult (age 18 - 120)
13,00 € chacun

Les horalres de réservation sont fournis en
enaiat avec

tripacvisor
W s0¢

i @] <

>
Adult (age T o Prix Mathieu Geordonnées
13,00 € parunité 1 1300€ Mathieu VADOT
(Obligatoire) Last Name mathieu.vadot@gmall.com  +336 6327 »
3383
VADOT
Sous-total 13,00 € Informations de paiement
Frols de traktement et taxes Q00 € G Pay
Total 13.00€ Sélectionner un mode de paiement »
_ En partenariat avee @O tripadvisor
Réglement concernant 'annulation et les
® 1a00e Acheter
¥ 1300¢€
1 (@] <
n (@] <
W 1300¢€ Acheter
La porte ouverte aux OTA, potentiellement... in o <

id-rezo

Reserve with Google .
>aee 8 @

0017 @ a N8
a I i
0017 W& @ e 0016 @@ 0 N RE ° R o
i Y @ googlecom/maps/re @ i O & google.com/maps/re : <« Vos billets Vd
< Vos billets Va <« Vos billets 2 Total 13.00 €

14 Arénes de Nimes Ré !
2 . glement concerant [annulation et les
Nov.  Boulevard des Arénes, 30000 Nimes, 14, Aoonesde Nimes . frais
e Nov. Boulevard des Arénes, 30000 Nimes, ) )
o Franee 11 5e peut il ne soi pes possible danmuler cet

achal, ontactez TaAdisor pour oblenrdes
Adult (age 18 - 120)
Roman Nimes Pass (Arena +

It o ool siies G . vens e
Square House + Tower Magne)

sur e caleul des frais &1 des taxes, Google ne

(Ovbligatoire) First Name

Marketing&Tourisme - id-rezo
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Reserve with Google

Un bouton réserver sur Google sur les fiches Google My Business accessibles dans les résultats de recherche Google et

de Google Maps.

HIpNYG barer shop affiiated with the Freeman's
Ay testaurant and clothing stare.

©  BRwgion S, New York 10002

®+@amn:

o8 o> OO E

id-rezo

>aee & @

Gosgle My Business 0

© satrane [y
e

m coept bookings on Google
Bookings o ook yo ety o Scoge So

2 You havenl posted anything yet

et customers message you

Insights.

Marketing&Tourisme - id-rezo

Reserve with Google

Conditions (pour le moment, a vérifier) :

. N _oppointy Tasoview! [, Y
. . . o .
Av0|kr) la I:onfcf:tlonnahtiz « Réserver » dans Bookatable it i ABOOKSY
son back-office Google My Business.
gle My caxe oo Eheckiont  ChefsClub chope
. N , . clickypass C COLLINS coursehorse*  (C COVER MANAGER
* Avoir un systeme de réservation ) :
X L dineogut @retime eat eazydiner
compatible ou connecter un distributeur
. L wetnu senwvigion eTender eveve
compatible (voir liste). @ e a
FaneHarson Fy formitable  Full Slate
.. . . 7 . J $ile GLOBALTICKET
* Pas de commission ou de frais fixes par ) Genbook 2 gadda
% Goldstar” g6 @acke +{+ | Guestoniine $CIBY

ticket vendu, pris par Google.

>80 8 6 @8

id-rezo
>ill u‘ l

Partenaires permettant d’utiliser la fonctionnalité
« réserver avec Google»

—— A KLOOK

()lafourchette 10! LeClick =)libro @ massagebook
MEITRE (OMINDBODY. L] &
G comnasion pesk X Pike13

Marketing&Tourisme - id-rezo
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Focus sur « Réserver avec Google »

Google

Essayaz avec cafin oriographe - basa fars canod

La Base des Arcs
Déceu

e padancacobsdacie com s o

= GoogleMyBusiness  Q

A

Lo COVID-19 paut v un brpact e ot fourriscours

LaBaso des Arcs

=] Inscrivez-vous aux réservations
sur Google

a

"

@

=

o v S ——

Location canoe kayak - Var

oes. Facie

Canog et kayak sur 'Argens - Les Arcs sur Argens - Cole dAzur

id-rezo

>aee & @

« La Base des Arcs.

- Provence

Programme quotidien o

Découvrez une excursion en kayak de 14
km au caeur de la nature sauvage de la
Cote dazur

o8 saricns proposis o fes horares d st pourent

B
Tebphons 1066459355

b Sugpiroruna mosteaion ‘Nous fee e propritare oo o "
PRy ox0 [ t000 0

Nous connsisant ca B ?Patagar o s rcarton 33 aifiar i orokion diapioribios.

Prodults Tout afichue

@ Orscovera ek kayok i i th heartof
he French Riviera widemess

3283 € shasun

N 5 bosking: 1 > B raasrianson > b M
= @tripadvisor > e > EBitripadvisor
>.. | I . Marketing&Tourisme - id-rezo
Les leviers prioritaires pour la reprise... ',dT_FEZU
> 8 8
. . 7 . . by . . We! \
#10 Produire du contenu web qui réponde au « quoi faire a destination ? » o)

¢ Les «incontournables »

* l'agenda du moment

e Les balades, les randos, ...
e Lasituation géographique
des activités potentielles...

* Les bons plans
* Les recommandations
* Les astuces

* Laréservation d’activités

>80 8 6 @8

Pendant

Marketing&Tourisme - id-rezo

Valent-ils vraiment le coup ? (cf. avis + tarifs)
Faut-il réserver avant en ligne ?

Ou trouver le meilleur prix ? Tarifs enfants ?
Est-ce que les enfants ne vont pas s’ennuyer ? ...

Que se passe-t-il pendant mon séjour ?
Y a-t-il des animations gratuites ? Des concerts ?
Y a-t-il des événements adaptés aux enfants ? ...

Quelles sont les balades sympas a proximité ?
Quel programme de visite demain ?

Quel itinéraire pour le programme de demain ?
Que fait-on en premier ? Y a-t-il des choses a
faire, a voir, a proximité, adaptées aux enfants ? ...

Quelles activités gratuites sympas a faire en famille ?
Quel est le meilleur bar a tapas du coin ?

Ou acheter de vrais bons produits locaux pas cher ?
Y a-t-il des parkings gratuits a xxx ? Peut-on venir a
xxx depuis xxx en transport en commun ?

Est-il préférable de louer des vélos ? Est-ce bien
sécurisé pour les enfants ? ...

Peut-on gagner du temps en réservanten ligne ?
Y a-t-il toujours de la place demain ?
Y a-t-il des tarifs promo ? Famille ? ...

INof3s Ua SINdYISIA Sap sa1anbau sap pieSal Ne NUSIUOD 32 3p JUBWIUBIRIRI 3] Jasiwndo
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Etude Backlinko

CONTENT TOTAL WORD COUNT
Etude SEMRUSH

Sur les facteurs de positionnement sur Google en SEO

Total backlinks

2000

Ud

o Direct website visits
I~

FIl 1900 Time on site
; Page: ion
i ages per sessiol
o Bounce rate
©

w Total referring domains
- 1800

=

>

z

Total referring IPs

Total follow-backlinks

1700 Content Iength  ——————
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 Website security (HTTPS)  s—————ep
Total anchors  e——
GOOGLE POSITION Keyword in anchor o
0 Keyword in body L]
A5% S
Keyword in title ]
is the difference Keyword inmeta ————8
in content length Video on page .
between Top-3 N
and 20th position
>80 8 @& o Marketing&Tourisme - id-rezo
id
. >aee & @
rté)
{Enap?
Go gle que faire en famille dans e lot x & Q

Tocs @ Maps  ED A

SEOquake

n 61400 001

10 idées de sorties pour les enfants dans le Lot

1
2
3
4
5
&
7
8

1 — Un tour en train vapeur a Marel

2 - Visiter le Moulin & eau ge Cougnagnet

3 — DECOUVTIF les brebis 3 luneftes noires du Quercy.

4 — Découvrir la fabrication des fromages Rocamadour.
5 - Du canoé sur la Dordogne

6 - Déjeuner au bord de feau

7 = De petites rangonnées.

8-Duvélo )

Plus... * 18 jun 2013

www.mamanvoyage.com > 201306 » 10-idees-de-sori. -
10 idées de sorties pour les enfants dans le Lot

@

exdraits opl

v tourisme-lot com > Activités et loisirs -«

Top 10 des activités a faire en famille dans le Lot - Tourisme Lot
Balade 4 pied, & vélo, & VTT, avec un dne bité, une descente
découvrez e top 10 des activités 4 faire en famille dans fe Lot |

anoé, du géocaching

>80 8 @ =] Marketing&Tourisme - id-rezo
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Sunayiely 1y Adod o

IR

Mercl de votire attention !

>-i | ) ﬁ Marketing&Tourisme - id-rezo

"A vos cotes !"

UN DEVOIR - UNE NECESSITE

\’ - I:':éoal-sE ( o
TOURISME E ll ,' s
AV EYRO N CgﬁlrEEgE ['\® AGENCE DF DF ‘fIqHﬁ-{MSIME l0zere

Rgence de Diveloppement Touristique

Selon votre département, vous trouverez ci-dessous toutes les informations et les modalités
d'inscription pour les prochaines rencontres :

AVEYRON : https://professionnels.tourisme-aveyron.com/fr/covid-relance.php

CORREZE : https://pro.tourismecorreze.com/RDV-PRO

HAUTE_VIENNE : http://pro.tourisme-hautevienne.com/a-vos-cotes-programme-accompagnement/

LOT : https://www.tourisme-lot-ressources.com/covid-19/vos-rencontres-en-ligne/

LOZERE : https://www.lozere-tourisme.com/espace-pro/vos-cotes-un-dispositif-d-accompagnement-pour-les-prestataires-lozeriens
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