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Bilan medias - Correze
du 1er janvier au 31 decembre 2020

Retombees
analysees 250

Retombées

Impact (M) 1 860 469 113

€-Pub (M) 725381174 €




Chiffres cles ¢

Sites

[\/Iedlas en ligne

Retombees : 250

Presse

32,1

€-Pub :7253811,74 €

Médias en ligne
Presse
14,1

Presse
2 9%
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Impact : 1 860 469 113
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Chronologie et flux des donnees

Bilan - Médias
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Chronologie et flux des donnéees

Bilan - Médias

€-Pub
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Géolocalisation
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Bilan - Médias

Retombées
Impact
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Palmares des medias

Bilan - Médias

Palmarés des familles de médias par retombées Palmares des familles de medias par Impact

%

TV
PQR
Radio 187327 050
PHR
Sites Presse Mag. 52425 340
Sites PQN
Sites PQN 14943 353
Sites PQR
Radio Sites mag. | 1859 085
Sites mag.
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Presse Mag.
Pure Players PQR | 1052 466
Presse Pro.
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Palmares des medias

Bilan - Médias

Palmares des familles de médias par €-pub

TV
Radio

Presse Mag.

PQR 95 564,81 €

PQN |  35400,00 €

Sites PQN 17 165,56 €

PHR | 1664454 €

Sites mag. | 286827 €

SitesPQR | 2612,74 €
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Palmares des publications (presse)

Bilan - Médias

Palmatss ges publications:(relombee) Palmarés des publications (retombées)

La Montagne

Femme Actuelle 28603 530

La Vie Corrézienne
L'Ami des Jardins

10348 380
Le Populaire du Centre
Le Chasseur Francgais
Point de Vue

Nous Deux 2569 250
Ouest-France
L'Obs 2319970
Nous Deux
Le Figaro 821870

Le Républicain Lorrain

Point de Vue 747930

Le Journal du Net

La Montagne | s48893

Le Figaro
Le Chasseur Frangais Le Républicain Lorrain | 265568
La Vie Charentaise La Vie Corrézienne | 264441
La Nouvelle République Le Populaire du Centre | 94016
L'Obs Hotel et Lodge | 41280
L'Echo du Berry Ouest-France | 23902
L'Ami des Jardins La Nouvelle République | 20088
Hotel et Lodge L'Echo du Berry | 9773
Femme Actuelle 5 T o .
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Palmares des publications (presse)

Bilan - Médias

Palmarés des publications (£-Pub)

Détours en France 300 000,00 €

Femme Actuelle 286 /533,00 €
L'Ami des Jardins 106 812,00 €
Le Chasseur Frangais 91500,00 €
7512459 €

Le Républicain Lorrain

Le Figaro 35400,00 €

L'Obs 33128,00 €
Point de Vue 32528,00 €
Nous Deux 24139,00 €
La Vie Corrézienne 16051,29 €
0,00 € 100 000,00 € 200000,00 € 300 000,00 €
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Palmares des publications (medias en ligne)

Palmares des publications (médias en ligne) - Retombées

generationvoyage.fr
lefigaro.fr

lesechos.fr
leparisien.fr
aujourdhui-en-france.fr
sudouest.fr
vosgesmatin.fr
vogue.fr
republicain-lorrain.fr
petitbleu.fr
parismatch.com
nrpyrenees.fr
metropolitaine.fr
madame.lefigaro.fr
lamontagne.fr
la-croix.com
L'Obs.com - tempsreel
france3.fr

elle.fr

cosmopolitan.fr

&

Bilan - Médias

Palmarés des publications (médias en ligne) - Impact
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20minutes.fr
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sudouest.fr
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parismatch.com
cosmopolitan.fr
L'Obs.com - tempsreel
vosgesmatin.fr

la-croix.com
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Palmares des publications (medias en ligne)

Bilan - Médias

Palmarés des publications (médias en ligne) - €-Pub
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Palmares des publications (audiovisuel)

Bilan - Médias

Palmarés des publications (audiovisuel) - Retombées Palmarés des publications (audiovisuel) - Impact
France 3 58 France 3 932139 032
TE1 1 France 2 335680 744
TF1 290194 929
France 2 10
France 3 RTL 170591 680
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Palmares des publications (audiovisuel)

Bilan - Médias

Palmarés des publications (audiovisuel) - €-Pub

France 3

TF1 167698042 €

RTL 1094 188,00 €

France 2 636 492,96 €

Europe 1
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Bref discours de la méthode

Bilan - Médias

Les Bilans-Médias sont réalisés a partir d'articles, sequences et informations extraits des 115 000
documents medias traités chaque jour par Tagaday, premiere plate-forme de presse et autres
medias francgais.

- La mesure d'impact est un indice synthetique du nombre de contacts (lecteurs, téelespectateurs,
internautes) potentiellement touchés par un des documents intégrés. La mesure de limpact est
pondérée par celle de la surface de l'article et de 'audience du support.

00 - L'€-Pub calcule une representation economique du cout des documents en achat d'espaces

o publicitaires. L'€-Pub pondere la surface de larticle par le prix-catalogue d'une publicite au format
( ) pleine page quadri.

Impact

- S'appuyant sur les mesures ACPM/0OJD, la diffusion cumulée est la somme des diffusions de
toutes les parutions (contenus print) comportant au moins un article du sujet.

- L'audience cumulée est une mesure multimédia qui effectue la somme de toutes les audiences
de tous les supports, ayant produit au moins un article du sujet.

E-Pub - La geolocalisation est mesurée a partir d'un référentiel PQR des zones locales de diffusion de
chacune des éditions publiées.

CONTACT

0155432155
analyses@aday.fr
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