
 



 
 



 







* Mettre en valeur et renforcer le 
réseau des prestataires partenaires. 

Proposer la gratuité d'accès aux activités 
des prestataires du réseau La Corrèze en 
Famille à tous les enfants nés en 2007. 

* Générer des séjours en Corrèze 
 

* Générer de la consommation sur 
place 
 

* Jouer sur l'effet réseau 



* Une entrée gratuite pour les enfants nés 
en 2007. 
 * Opération réservée aux individuels (pas 
aux groupes, anniversaires, etc.) et sous 
réserve de l'achat d'au moins une entrée 
payante à tarif plein. 
 * Opération en vigueur du 1er juillet au 31 
août 2017. 
 
 

* un outil de comptage 

* kit de communication 

* plan de communication 



Bannières sur les sites Gîtes de France, Clévacances  
et Fédération de l’Hôtellerie de Plein Air 
 
Accueil de bloggeuses influenceurs familles 
 
Partenariat site affinitaire  Grand Mercredi 
 
Edition flyer spécial 10 000 exemplaires 
 
Diffusion dans les écoles, cinéma, centres aqua-récréatifs, magasins  
De jouets… 
 
Conférence de presse : parutions PQR, Corrèze Mag, CP presse  
affinitaire. 
 
Affichage abribus et 4X3 
 
Création d’une page web spéciale 
 
Création d’une geocache éphémère Terra Aventura Zaméla 



Les chiffres :  

• 26 sites participants 

• Près de 800 gratuités en juillet – août  pour près de 1700 payants accompagnants  (2,2 
payants pour un gratuit) 

 Environ 2500 personnes touchées par l’opération 
 
En détail :  

• 3 participants n'ont pas enregistré de gratuité en lien avec l'opération 'jai 10 ans'  

• 5 prestataires n'ont pas comptabilisé ou fait de retours à Corrèze Tourisme  

• Pour ceux qui ont enregistré une gratuité, ils ont eu en moyenne 62 gratuits en lien avec 
l'opération qui ont généré 138 payants 

• A noter : 328 gratuités enregistrées sur un seul site : Les Tours de Merle => une participation 
très hétérogène en fonction des sites participants 
 



Ce qui a fonctionné :   
• Près de 70% des participants satisfaits de l’impact de l’opération sur leur établissement 
• Impact ++ sur les prestataires qui ont proposé une offre attractive  
• Impact ++ sur les prestataires qui ont communiqué sur l'opération et briefé leur personnel d’accueil 
• le plan de com. local : presse, diffusion du flyer (école et lieux fréquentés par locaux), abribus 
 

Ce qui a moins bien fonctionné :   
-la difficulté à mesurer le fait que les participants aient profité de l'opération pour découvrir plusieurs 
sites partenaires 
- Impact moindre sur les prestataires qui n'ont pas proposé d'offre attractive ou  
qui ont peu communiqué sur l'opération sur leurs propres outils de com‘ 
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Affichage abribus 

Diffusion presse 

Kit de communication 

Diffusion flyer écoles 

géocache terra aventura 

impact de l'opération sur votre établissement 

Niveau de satisfaction des prestataires participants à l'opération "10 ans" 

Très satisfait 

Assez Satisfait 

Peu Satisfait 

Pas du tout satisfait 

Ne sait pas 

17 répondants sur 26 participants 
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Guide  

Rubrique web 

Communiqués de presse vacances scolaires 

Partenariat Grand Mercredi 

Newsletters grand public 

Actu pro 

Accueil bloggeuses "famille" 

Niveau de satisfaction membres du réseau : actions de promotion 

Très satisfait 

Assez Satisfait 

Peu Satisfait 

Pas du tout satisfait 

Ne sait pas 
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Un dispositif facteur d’attractivité pour la Corrèze ! 
 
• 43 caches en Corrèze 
• 45 000 visiteurs en 2017 pour 11 300 caches découvertes 
 
35 % des joueurs passent une nuit en dehors de leur 
domicile lorsqu’ils jouent à Terra Aventura. 
60% réservent un hébergement marchand. 
90% envisagent de revenir dans le département découvert. 
 
Intéressés pour en savoir plus sur Terra Aventura ?  
Un atelier dédié sera organisé au printemps. 

Création d’une géocache éphémère en juillet  
pour promouvoir l’opération 10 ans. 
Environ 860 personnes se sont déplacées sur cette cache. 
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Mon appartenance au réseau "La Corrèze en Famille" 
a un impact positif sur mon chiffre d'affaires 

Mon appartenance au réseau "La Corrèze en Famille" 
a un impact positif sur ma fréquentation 

Je suis satisfait du réseau "la Corrèze en Famille" et de 
l'accompagnement proposé par Corrèze Tourisme 

A la question suivante :   vous avez répondu :  

Tout à fait d'accord 

Assez d'accord 

Pas trop d'accord 

Pas du tout d'accord 

Ne sait pas 



 

 
 

 
 

Un accompagnement 
au développement de 
votre offre famille 

Une intensification de 
la promotion à 

destination du public 
scolaire 

ET 

Un accompagnement 
au développement de 
votre visibilité sur le 

web 

Un développement des 
partenariats avec les 
influenceurs "famille" : 
bloggeurs, instagramers, etc. 

ET 

Un accompagnement à 
l’adaptation de votre offre à 
destination des scolaires 
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