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le logotype 
sans cartouche

Le logotype s’utilise de préférence sans cartouche sur un grand aplat orange.

2 déclinaisons proposées :
 • le logotype avec le site Internet  ou   • le logotype sans le site internet

Sélectionner la version en accord avec les autres éléments contenus sur le document
pour éviter les répétitions.
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le logotype 
dans un cartouche

Le logotype existe également dans un cartouche à placer à la coupe soit en haut à gauche, 
soit en bas à droite du document.

Les mêmes déclinaisons avec ou sans site internet sont proposées.
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Utilisation 
en noir et blanc

Dans le cas d’un document en noir et blanc, la couleur orange 
est remplacée par du noir 50%.
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DIN Bold

Typographies principales
(Titres et texte courant)

DIN Regular
DIN Medium condensed

DIN Bold condensed

Autres variantes possibles
(uniquement texte courant)

typographies et couleurs

La couleur de base est le orange.

Elle s’utilise en association avec une ou deux autres couleurs qui 
peuvent être choisies dans la palette suivante.

M 80 J 95
R 233 V 78 B 27

Pantone 172

C 76 
M 0 
J 17 
N 0

C 65 
M 31 
J 27 
N 8

C 57 
M 5 
J 93 
N 0

C 0 
M 97 
J 0 
N 4

C 0 
M 33 
J 100 
N 4

C 75 
M 0 
J 43 
N 0

C 41 
M 26 
J 82 
N 9

C 13 
M 97 
J 81 
N 4

C 20 
M 100 

J 0 
N 0

C 18 
M 30 
J 53 
N 5
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élément graphique

Une forme en biseau est utilisée pour créer des bandeaux de titre, 
des mises en avant de texte, des blocs photos... 

Forme

Exemples

Couleur Positionnement

L’inclinaison de ses bords 
hauts et bas sont modifiables.

Forme à la coupe 
en haut

Forme centrée 
dans la page

Forme en mode 
«produit»

Forme en mode 
«produit»

La couleur est modifiable et 
peut également être utilisée 

en mode «produit».

La forme peut être placée 
au centre, en bas ou en haut 
d’une page. Cependant, ses 

bords droits et gauches doivent 
toujours partir à la coupe.

GUIDE
ENFANTS
2017
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couverture P.10

pages intérieures P.12

entête de lettre P.13

enveloppe P.14

dossier de presse P.15

communiqué de presse P.17

documents internes P.18

powerpoint P.19

les éditions
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couverture édition

Construction d’une couverture d’édition type.

Titre du document en 
capitales (DIN Bold)

Forme de la couleur 
principale choisie pour 
le thème.

Forme de la couleur 
secondaire choisie 

pour le thème en mode 
«produit». Elle peut 

être placée à droite ou 
à gauche du visuel.

Aplat orange

Logotype

Un premier visuel 
montrant des 
personnages en 
plan rapproché 

Emplacement 
possible pour un 

éventuel autre logo 
ou site internet

Un second visuel 
représentant un 
site, un paysage, 
un monument, 
une ambiance... 
en plan large 

Sous-titre éventuel 
en capitales

(DIN Bold ou DIN 
Regular)
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couverture édition

Autres exemples.

GUIDE
ENFANTS
2017
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pages intérieures
édition

Titre du produit 
en capitales 

(DIN Bold et/ou 
DIN Regular)

Autre texte courant 
(DIN Medium 
condensed et/ou 
DIN Bold condensed)

Forme en biseau 
reprenant la couleur 

choisie pour l’édition. 
Elle peut contenir 

du texte.
Forme en biseau 
reprenant la couleur 
orange de base (p7). 
Elle est utilisée 
ici pour former un 
bandeau de titre.

Texte courant
(DIN Regular)

Texte mis en avant
(DIN Bold)
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AGENCE DE DÉVELOPPEMENT 
ET DE RÉSERVATION TOURISTIQUES DE LA CORRÈZE

45, quai Aristide Briand F-19000 Tulle
Tél. +33 (0)5 55 29 98 78 - Fax. +33 (0)5 55 29 98 79

contact@tourismecorreze.com

entête de lettre
format A4
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AGENCE DE DÉVELOPPEMENT 
ET DE RÉSERVATION TOURISTIQUES DE LA CORRÈZE
45, quai Aristide Briand - 19000 Tulle

enveloppe

Format 229x162
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DOSSIER DE 
PRESSE RANDO
2017

www.correzerando.com

dossier de presse
format A4

Couverture.
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En un seul clic www.correzerando.com - 11 -

LA VÉLOROUTE CORRÈZE

L'ESPACE VTT HAUTE-CORRÈZE

BALADES EN FAMILLE AVEC RANDOLAND

Reliant Peyrelevade au nord (connexion avec la véloroute Est Creuse) 
à Liourdres au sud, aux confins de la Corrèze et du Lot, cette véloroute 
«V 87» est jalonnée en intégralité et dans les 2 sens d’une signalétique 
répondant à la charte nationale et européenne.
7 aires d’arrêt avec stationnement vélo, table, banc et poubelle sont 
implantées le long de l'itinéraire sur les communes de Peyrelevade, 
Chaumeil, Vitrac, Saint-Pardoux-la-Croisille, Champagnac-la-Prune, 
Brivezac et Beaulieu-sur-Dordogne.
2 Relais Rando Vélo situés à l'espace Mille sources de Bugeat et au 
square Saint-Angel à Argentat sont dotés en complément d'équipements 
sanitaires et de panneaux Relais Information Service ( R.I.S.).

Avec plus de 1000 km d'itinéraires balisés au départ de 
17 communes, l'espace VTT Haute-Corrèze est le plus grand réseau 
labellisé FFCT de France.

Les 50 circuits familiaux ou réservés à des pratiquants avertis, ont 
une longueur de 4 à 51 km avec des dénivelés de 10 à plus de 1 000 
mètres. Paysages à couper le souffle, points de vue sur les Monts 
d’Auvergne et du Sancy, détours par les sites touristiques naturels 
majeurs du Plateau de Millevaches : tourbières du Longeyroux et de 
Négarioux, gorges du Chavanon et de la Diège… Des liaisons entre les 
circuits permettent de réaliser des étapes avec des points de départ et 
d’arrivée différents. Des parcours sur plusieurs jours sont possibles 

avec des solutions d’hébergement à proximité (campings, gîtes, chambres d’hôtes, village vacances…). Point de 
location de VTT : toute l'année au château de la Diège, en été à Eygurande et Sèchemailles.

Fini les balades où l'enfant traîne les pieds à distance du groupe ! 
Grâce à ses fiches Randoland, c'est lui qui assure le rôle de guide-
explorateur. Destinées aux familles, les fiches circuits Randoland sont 
conçues comme un jeu de piste. Le patrimoine historique, naturel...  
sont autant d'indices amenant à observer et rechercher pour résoudre  

      les énigmes proposées.
19 circuits Randoland existent en Corrèze :
Argentat, Monceaux-sur-Dordogne, Aubazine, Camps Saint-Mathurin-Léobazel, 
Chamberet, Egletons-Darnets, Goulles, Estivaux, Lissac-sur-Couze, Lostanges, 
Lubersac, Les Monédières, Meymac (Mont Bessou et Sèchemailles), Saillac, Treignac, 
Tulle, Ussel, Uzerche et Yssandon.

NOS SPOTS INCONTOURNABLES

dossier de presse
format A4

Page intérieure.

DIN Bold
20 pt

DIN Bold
15 pt

DIN Regular
10 pt
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communiqué de presse
format A4

Infos : Mairie de Brive
Tél. 05 55 18 18 45

UN RENDEZ-VOUS LITTÉRAIRE INCONTOURNABLE
PRÉSIDÉ PAR ANTOINE GALLIMARD.

DU 4 AU 6 NOVEMBRE 2011

Conveheb emorsul icatidelare facci sinatusa L. Git, nequam aus in popublicae vis.

Tuam fur. Sulus enaterum ma, que ad potam sus auci con te actandam que noctuius, nostili coris. Eviris convolis 

egitus fur. Serictus. Eberfecus, sulum vivessilicie consultor audensus iam achuceps, conves actum, que quost? 

Imilia tam. Publiis. Servid cae hos, talem noc, sen in sedo, consum ca; nem renteroximo igitum ist vit, Cat, us, C. 

Catis ego con tesimius pro caperum norum, scesus efaucivere nonferbit. Ompes? Vatum di, sena quamperidem 

ocatudeat vivit, nimur utemper emusci patuam vereis vit. Catquium ommora conlos, nostem sul ut vit et antem 

pate actuam ute, ur loctum fora det; nimplic astabit quo vivendac multureci tus hacer patiost L. Patamdiendes 

foresimorta viviusci publicibent, ne faus omnox se et, novere tasdam num, C.

30ÈMe ÉDitiON De La FOire 
Du Livre De brive

NewS2017
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documents internes

Exemples de mise en page.

Deux couleurs principales sont utilisées : 
le orange et une deuxième couleur choisie dans la palette (p7).

1

Le tourisme d’affaires 
représente toujours plus 
de la moitié des nuitées

FRÉQUENTATION
HÔTELLERIE

Fréquentation globale
en augmentation

+ 2,2 %

En 2015, l’hôtellerie corrézienne compte 77 hôtels classés et 39 hôtels non classés. Les hôtels classés se 

situent en milieu de gamme avec 57 % classés 2* et 32 % 3*.

Après une année 2014 en baisse, l’hôtellerie enregistre, en 2015, une hausse globale de fréquentation de 

2,2% malgré une baisse de la capacité d’accueil avec 441 867 nuitées françaises (+ 1,4%) et 56 222 nuitées 

étrangères (+ 9%).

2015 Évolution / 2014

ARRIVÉES 369 946 + 4,1 %
Part des étrangers 10 % - 0,4 point

NUITÉES 498 089 + 2,2 %
Part des étrangers 11 % - 0,4 point

Taux d’occupation 45,6 % + 0,7 point

Tourisme d’affaires 51,25% - 0,5 point

Les clientèles étrangères les plus représentées sont les Britanniques (19 %), les Belges (13 %), les Allemands (11 %) et 
les Espagnols (9 %).

En Corrèze, l’hôtellerie a une vocation touristique mais elle répond également aux besoins d’une clientèle 
professionnelle. Plus de la moitié des nuitées (51,2%) sont réalisées par des visiteurs en déplacement professionnel. 
Cela traduit une dynamique économique du territoire assez importante notamment dans le bassin de Brive-la-
Gaillarde où la part de clientèle professionnelle atteint 54 %.

- Source INSEE -

2

3 segments d’hébergement 

génèrent 85 % des nuitées

La fermeture du Club Méditerranée de Pompadour, la forte baisse de fréquentation des PRL (un tiers 
du parc est commercialisé) et la fréquentation moindre des gîtes d’étape contribuent au retrait de 6 % 
de l’ensemble des nuitées marchandes.

3 segments d’hébergements génèrent 85 % des nuitées : les locations meublées, les hôtels et les 
campings.

L’estimation du flux de visiteurs en meublés ne prend pas en compte tous les séjours réalisés en 
hébergements collaboratifs ou toutes formes d’hébergements se commercialisant par ses propres 
moyens.

31%
MEUBLÉS DE TOURISME

25,8%
HÔTELLERIE
DE PLEIN AIR25,7%

HÔTELLERIE

9%
VILLAGES

DE VACANCES

5,3%
CHAMBRES D’HÔTES 3,2%

AUTRES

RÉPARTITION
DES NUITÉES

PAR TYPE 
D’HÉBERGEMENT

Une baisse globale defréquentation de 6 % liée à la baisse de la capacité d’accueil

* Gîtes d’étapes et de groupe, gîtes d’enfants, centres de vacances et bases de loisirs.

À NOTER

EN SYNTHÈSE
- Source INSEE, ADRT, ORTL, Corrèze Tourisme Vert et gestionnaires -

ANNÉE 2015
OFFRE

(NOMBRE DE LITS)
FRÉQUENTATION

(NOMRE DE NUITÉES)

2015 Part Evol/2014 2015 Part Evol/2014

Meublés de Tourisme 8 698 23 % - 12 % 598 105 31 % - 12 %

Hôtellerie 4 648 12,3 % - 5 % 498 089 25,8 % + 2 %

Hôtellerie de plein air 18 695 49,2 % - 2 % 495 240 25,7 % + 3 %

Villages de vacances 3 112 8,2 % - 13 % 174 182 9 % - 25,5 %

Chambres d’hôtes 1 647 4,3 % + 2,5 % 102 773 5,3 % - 0,4 %

Autres hébergements* 1 160 3 % + 9 % 61 704 3,2 % - 16 %

TOTAL MARCHAND 37 960 100 % - 5 % 1 930 093 100 % - 6 %
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powerpoint
horizontal

titre De La prÉSeNtatiON
sous-titre

Intégrer un visuel

Forme orange en 
biseau contenant le 
logotype

Couleur choisie 
dans la palette (p7)

Intégrer un 
second visuel 

Titre de la 
présentation en 

capitales (DIN Bold)

Sous-titre éventuel 
en capitales

(DIN Bold ou DIN 
Regular)
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powerpoint
vertical

titre De La prÉSeNtatiON
sous-titre


